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Gestao de Compras Usado = w

- Declaragio de Compras de Usado com controla
de limites Méximo & Minimo de cada Meatal,

- Gestdo de Metais Usados ao criar Lotes de pegas para
Venda ou Fundigio contralando oz cuslos associadoa.

- Emissao da Mapa de Poligia automaticamente congoanta as compras.

< Centralizar Informag Qué'ﬂas Compras e Vendas
de Usadano Escritoriadia IP,

- Gestdiode Te saurari%;um controlo de folha de
Caixa Automaticamente,

- Possibilidade dea iar fotografia na Hora ou
mais tarde a cada P8GR ou & Compra.
- Emigsfio de Codi Barras em Eliguetas Poliester.
- Sinteges de Com Vendas de Usado e respectivos Inventarios.

- Emiggdo de Doc em Scftware
Certificado pela

Sistema de video vigllanaia,
com alta definicio via IP.

Vigiar & distAncia na intermet
ol telemdvel 3G,

- Realizagéo de Avaliagdes e Contratos.

- Emissdo de Cautelas de Penhor e
recibos de Pagamentos.

- Gestao de Pagamentos relativos a Juros,
amortizagbes e Resgate de Contratos.

- Mapas de Avaliages realizadas, pecas avaliadas e
pagamentos efectuados,

- Gesldo de Leilbes, Contratos para Leildo e Remanescente,
||

- Emissao de Hap.i ln:.le Policia Judiciaria automatico.

- Controlo de NOmero de Contratos realizados e
movimentos de caixa por data ou hora desejada.

Rua D. Francisco Manuel de Melo 25 A,
2800-086 Almada

Tel: 212 730126/ 212 747 918  Fax: 212 747 B3 .
comercial@inforbarras.pt  www.inforbarras.pt Electronica e Informatica, Lda.
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Lapidado e
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www.GemsValue.com

Inscricoes
Abertas!

Proximas datas:

Novembro 2017
20, 21, 22, 23, 24

Email: labgemologico@gmail.com

Centro de Formacao e Lapidagao
TIlm.: (+351) 964 410 011
Tel.: (+351) 217 160 523
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Desenvolvemos projetos na area da ourivesaria

Fabricantes, armazenistas, comerciais, lojas (retalho),
inventarios, comunicagoes, rede franchisados, lojas auténomas,
gestao de ouro usado...

)

onelider

Novo software

O onelider ja é a melhor solucdo de gestao
para a area de ourivesaria com possibilidade
de adaptacao a outras areas.

Solu¢ao Inovadora

Todas as nossa aplicagdes estao preparadas para promover a aplicagao do:

Regime Juridico da Ourivesaria e das Contrastarias
Lei n298/2015, de 18 agosto em vigor desde 16/11/2015.

Como sempre podem contar connosco.



“As historias que adornam as joias, com sig-
nificados pessoais ou universais, fazem com

que a marca que nos rodeia ganhe vida e en-
volva todas as pessoas, desde o criador até ao
cliente final". A PortoJoia foi, este ano, “o pal-
co de historias com significado, que iluminam
vidas e momentos, através dos metais mais
nobres e das pedras mais preciosas”.

JoiaPro 74 www.facebook.com/joiapro
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Carla e José Castro

Castrus

A Castrus ja nos habituou a sua presenca nas
feiras do setor. Na 282 edicao da PortolJoia, as
novidades foram muitas, com uma clara apos-
ta na cor, e o resultado nao podia ter sido me-
Ihor. “E esta a tendéncia do mercado. Estamos
a deixar de ser um pais a preto e branco para
abracarmos um futuro colorido”, comecou por
dizer José Castro, o diretor da empresa, para

justificar o recheio das suas montras. “Apresen-
tamos joias com pedras naturais e novas cores
e, ainda, uma colecao a imitar as grandes pecas
de joalharia, em termos de zircoes, prata dou-
rada, prata bicolor e também tricolor. Quem
quer estar na vanguarda, tem que acompanhar
as linhas que ditam a moda. E nés, na Castrus,
estamos sempre atentos”, concluiu. «

web: www.castrus.pt | tel.: (+351) 224 500 355 | e-mail: geral@castrus.pt

JoiaPro 74 www.joiapro.com



Cavemen

A Cavemen surgiu em 2014 com a missado de
colmatar uma necessidade sentida por Ricar-
do Gomes, o seu mentor. “E uma marca de
acessorios dedicada a homens. Os homens
procuram cada vez mais este tipo de pecas,
querem exclusividade e diferenca. E nés, Cave-
men, oferecemos colares, pulseiras, relégios e
outros artigos, em ago e peles, com o objetivo
de surpreender este publico. Além disso, con-
ciliamos preco e qualidade, somos muito com-
petitivos”. Com presenca em seis paises — Por-
tugal, Espanha, Franca, Bélgica, Luxemburgo
e Suica — o negocio da marca é essencialmente
online, mas a ideia é entrar nas ourivesarias,
daf a sua estreia na PortoJoia. “Esta primeira
experiéncia correu muito bem e, para o futuro,

reportagem
PORTOJOIA

Ricardo Gomes e Albertino Reis

podem esperar inovacgao, trabalho e credibili-
dade da nossa parte. Com o tempo, a Cavemen
vai falar por si”, concluiu Ricardo Gomes. «

web: www.facebook.com/cavemenstore | tel.: (+351) 916 523 405 | e-mail: encomendas@cavemenstore.com

JoiaPro 74 www.facebook.com/joiapro
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Facilmente conseguiamos chegar ao espaco
da Different Sphere na PortoJdia. Os gigantes
baldes cor-de-rosa pendurados sob o stand da
empresa indicavam-nos o caminho até 1a. Em
destaque, a marca Agatha Ruiz De La Prada e
a Reebok, atualmente as duas insignias porta-
-estandarte da empresa. Sérgio Silva, o diretor,
fez as honras da casa e apresentou as novida-
des de cada uma delas. “A Agatha Ruiz De La
Prada langou cinco linhas novas em prata, que
estao a funcionar na perfeicao. Uma delas,
alids, foi exposta no Trendspot da PortoJodia.
Saiu também uma colecao nova de 20 relégios
com P.V.P. de 24,80€, que tem sido um sucesso.
Além das habituais reposicoes dos clientes da

marca, o que mais tem surpreendido é a pro-
cura acima da expectativa de novos clientes
que pretendem representar a marca, o que é
muito bom, pois era esse o grande objetivo da
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Reebok I

feira. Tinhamos expectativas altas em relacao
a Agatha e estdo a ser cumpridas. Em relagao
a Reebok, decidimos dedicar-nos em exclusivo
a esta marca. Antes representavamos outras
insignias de relégios, mas preferimos focar-nos
na mais forte. Por um lado, isso veio permitir-
-nos ter uma maior capacidade de resposta
em torno de uma grande marca e, por outro,
prestarmos um melhor servigo de apoio pos-
-venda. E uma marca com um nome muito forte
e que atualmente é a Unica no nicho da relojoa-
ria de ambito desportivo. Associando margens
atrativas acima da média, a precos P.V.P. ultra
competitivos que partem de 49,00€ e rondam
uma média de 90,00€, a Reebok apresenta-se
para o retalhista como uma aposta segura. O
reflexo disso mesmo denota-se na facilidade
e no numero de novos pontos de venda que ja
atingimos aqui na feira”. Para além das marcas
referidas, a empresa inclui no seu portefélio a
Pertegaz. “E uma marca reconhecida pelo ves-

tuario e acessérios de moda de alta costura. As
suas pecas possuem um design muito elegante
e apresentam grande qualidade. As pessoas
aproximam-se e querem conhecé-la”. Também
representadas pela Different Sphere, a Fidda
e a La Petra optaram por ter um espacgo pro-
prio na feira. “A Fidda, uma marca de qualida-
de impar no segmento da prata, ndo marcava
presenca na PortoJoia desde 2012, mas decidiu
voltar este ano para mostrar as mais recentes
novidades. Também a La Petra apresentou as
novas colecoes, todas elas muito divertidas
e dirigidas a um publico infantil”. Em jeito de
balanco, Sérgio Silva afirmou que “a PortoJdia
esta melhor, mais bem organizada, mais movi-
mentada, o que é bom para todos. A expectati-
va que tinhamos era elevada e, felizmente, as
coisas correram muito bem. O investimento foi
alto, mas compensou. A Different Sphere vem
ha trés anos a feira e esta foi, sem duvida, a
melhor edigao”. «

JoiaPro 74 www.joiapro.com



Diloy

A Diloy é uma marca espanhola que se dedica a
comercializagao de braceletes para relégios. Com
mais de 30 anos de atividade, afirma que os seus
pontos fortes sdo a excelente relagdo qualidade/
preco, as 7800 referéncias em stock e a rede pro-
fissional de vendedores. Pela segunda vez na Por-
toJdia, a empresa voltou a apostar num conceito
de variedade. “Temos uma linha principal de bra-
celetes em couro, mas fabricamos também linhas
em silicone, ago e, no caso da Casio, correias em re-
sina de poliuretano”, afirmou Inma Alhambra, um
dos rostos da empresa na feira. Além disso, a mar-
ca apresentou este ano uma novidade: uma linha
premium. “Foi apresentada em primeira mao na
Baselworld e, na PortoJéia, apresentamos o resto
da colecao. A aceitagao foi muito boa, tem sido um
éxito total em todos os mercados onde estamos”.

A responsavel afirmou ainda que Portugal é um
mercado muito importante para a Diloy. “Temos
mais de 25 anos a exportar para este pais e o
nosso compromisso é mais forte todos os dias,

Séo“onteiro, Inma Alhambra e Margarida Ribeiro

para nos mantermos no mercado portugués e
darmos solugbes as necessidades dos nossos
clientes. Esperemos que estas novas braceletes
triunfem neste mercado e que consigamos so-
lidificar a marca e atrair mais clientes. A Diloy
é uma marca com grande variedade de bracele-
tes e expositores e, a nivel de qualidade/preco,
nao existe melhor. Além disso, o servico de apoio
pos-venda é 6timo”, terminou. «

il

web: www.diloy.com | tel.: +34 913 321 226 | e-mail: online@diloy.com

JoiaPro 74 www.facebook.com/joiapro
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GOLD STOME

A marca Eugénio Campos surpreende-nos sem-
pre na PortoJoia. Na 282 edicao, uma das maio-
res novidades assentou no langamento de duas
fragrancias. “Sao dois perfumes de grande qua-
lidade, feitos em Portugal. Um para homem (Gold
Stone), muito & minha imagem, e outro para se-
nhora (Gold Rose), muito sedutor. Esta joia em
estado liquido é uma forma de celebrar os 30
anos da empresa e de deixar uma marca para
a vida", afirmou o mentor da empresa, Eugénio
Campos. Neste seguimento, a marca apresentou

EUGENIO CAMPOS'

Eugénio Campos

ainda algumas linhas especiais, onde incluiu as
coroas e as estrelas como simbolo comemorati-
vo das trés décadas de existéncia, e a colegao de
joalharia em ouro de 19Kt com diamantes. Para
terminar, Eugénio Campos agradeceu a home-
nagem prestada pela sua presenca continua na
feira e felicitou a organizacao. “A PortoJdia tem
evoluido e melhorado de ano para ano, é notério.
E felicito também os expositores, que tém cada
vez mais cuidado com a apresentacao dos stands
e das montras. Estamos todos de parabéns”. «

web: www.eugeniocampos.pt | tel.: (+351) 223 790 026/7 | e-mail: marketing@eugeniocampos.pt

JoiaPro 74 www.facebook.com/joiapro
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Finogold

A alianca, simbolo da unidao entre dois seres,
nao pode ser escolhida sem que os verdadeiros
sentimentos sejam manifestados neste ato de
amor e carinho. Atenta a esta realidade, a Fino-
gold desenvolve ha 91 anos, juntamente com a
empresa que as produz, aliangas que marcam
todos os momentos importantes das pessoas
que se unem. Com mais de 1500 modelos dis-

reportagem
PORTOJOIA

Madalena Bravo e Rosa Maria Sousa

poniveis, a marca aposta em ouro tradicional
de 19 quilates e, agora, também em ouro de 9
quilates e produtos mais arrojados. “As aliancas
tradicionais continuam a ser muito procura-
das, mas temos que estar atentos ao mercado
e acompanhar as tendéncias de moda”, afirmou
Rosa Maria Sousa, a gerente da empresa, du-
rante a PortoJdia. ¢

web: www.finogold.pt | tel.: (+351) 224 853 514 | e-mail: finogold@sapo.pt

JoiaPro 74 www.facebook.com/joiapro
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Paula Gomes e David Freitas

Paula Gomes e David Freitas, os mentores
da GoFrey, marcaram de novo presenca na
PortoJéia. Com um stand simples e elegante,
sempre muito concorrido, a marca apresen-
tou as novidades para a nova estacao. Cola-
res, brincos, pulseiras e anéis, de cores fortes
e sbébrias (nomeadamente bordeaux, azul e
metal), enfeitaram as montras e prometem
conquistar todos os publicos. Sempre na van-

guarda e atentos as tendéncias que ditam a
moda, os responsaveis pela empresa mos-
traram-se muito satisfeitos com o feedback
dos visitantes em relagdo as novas pecas. “O
nosso grande objetivo é proporcionar moda e
qualidade aos nossos clientes. Estamos muito
satisfeitos com o trabalho feito e orgulhosos
do nosso percurso nestes oito anos de exis-
téncia”, afirmaram. «

web: pt.gofrey.pt | tel.: (+351) 225 189 411/2 | e-mail: geral@gofrey.pt

JoiaPro 74 www.facebook.com/joiapro



A presenca constante da Goris na PortoJéia,
mais precisamente desde que existe a feira, foi
motivo para uma homenagem. Durante o jantar
de gala, o fundador da empresa, Romulo Silva,
recebeu uma distingdo por parte da organiza-
¢ao, pela contribuicao continua para o sucesso

Rémulo Silva com a filha

deste evento que ja se tornou ha muito a princi-
pal referéncia nacional na area da joalharia, ou-
rivesaria e relojoaria. Para além desta merecida
distin¢ao, a Goris surpreendeu novamente todos
os seus clientes com pecas que apostam no ouro
tradicional e artigos em prata repletos de cor. «

web: www.gorislda.com | tel.: (+351) 224 646 167 / 224 641 031 | e-mail: goris.Ida@sapo.pt

JoiaPro 74 www.joiapro.com
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Hora Exata

Pela sua segunda vez na PortoJdia, a Hora Exa-
ta destacou trés marcas de relojoaria: Helfer
Geneve, Mauron Musy e Bausele Australia. “To-
dos os modelos expostos destas insignias foram
novidade, cujo lancamento ocorreu ndao sé em
Portugal, mas a nivel mundial”, comecou por di-
zer Paulo Barbosa, o diretor da empresa. A Hel-
fer Geneve, com origem na Suica, apresentou
pecas elegantes, robustas e arrojadas em ouro
rosa, ouro amarelo e carbono; a Mauron Musy,

B

reportagem
PORTOJOIA

também de terras suicas, lancou um relégio
novo que evoca perfeicao e paixao pela micro-
-mecanica; e a Bausele Australia revelou mode-
los que possuem elementos reais da regido aus-
traliana. Segundo o responsavel, “a aceitacao
por parte dos visitantes foi muito boa e o segre-
do esta, sem duvida, na elevada qualidade dos
relégios, na excelente relacao qualidade-preco
e na aposta na distincao que apresentamos ao
mercado”. «

web: www.horaexata.pt; www.facebook.com/hora.exata.portugal | tel.: +351) 912 310 045 | e-mail: paulo.barbosa@horaexata.pt

JoiaPro 74 www.facebook.com/joiapro



Iberosegur

A Iberosegur tem a sua origem na DMS Broker
e nasceu pelas maos dos mesmos sécios, Ma-
rio Santos e Domingos Magalhaes. Mas, con-
tam os responsaveis, com objetivos renovados:
“com esta nova empresa, queremos potenciar
cada vez mais o desenvolvimento de solugdes
de seguros no setor da ourivesaria”, com base
em recursos abrangentes e reconhecidos
internacionalmente. De acordo com os dois
socios, a “Iberosegur foca-se em riscos espe-

Mario Santos e Domingos Magalhaes

ciais, comercializando o Seguro Ourivesaria”,
area na qual possuem “um conhecimento pro-
fundo, sobretudo em relacao as necessidades
e preocupacoes dos profissionais do setor”. O
Seguro Ourivesaria é dirigido a fabricantes,
ourivesarias, armazenistas ou até a viajantes,
garantindo a protecao do seu patriménio com
seguros em 1° risco, sem aplicacao de regra
proporcional, e "“All Risks”, que cobrem por
exemplo o roubo. ¢

web: www.iberosegur.com | tel.: (+351) 220 161 510 | e-mail: geral@iberosegur.com

JoiaPro 74 www.joiapro.com
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A José Candido Cruz foi uma das seis empre-
sas homenageadas durante a PortoJdia 2017.
As razdes? A presenca assidua na feira desde
que ela existe, ou seja, ha 28 anos consecutivos.
Os responsaveis, visivelmente satisfeitos com a
distingao, falaram com a JoiaPro e destacaram

as novidades da CO88 apresentadas durante
esta edicao. Para além das joias em aco, orna-
mentadas com pedras naturais, a marca con-
tinua a apostar na sua linha de relégios, como
forma de acompanhar as tendéncias e satisfa-
zer as necessidades de todos os clientes. ¢

web: www.jcandidocruz.pt | tel.: (+351) 225 362 654 | e-mail: geral@jcandidocruz.pt

JoiaPro 74 www.joiapro.com



Leonor Poeiras,
apresentadora
de televisao

Spigi

A Spigi, marca criada pela Luis & Ana, Lda., vol-
tou a pisar o palco da PortoJoia e contou com
a presenca da sua nova embaixadora, Leonor
Poeiras. “Sou a cara da Spigi desde o inicio des-
te ano. Aceitei o convite com todo o prazer, nao
s6 por ser um produto portugués, mas também
por ser uma marca versatil. Na Spigi encontra-
mos pecgas mais classicas e outras utilizadas de
forma mais informal. Gosto de usar as joias e
desconstrui-las, e a Spigi permite isso”. A apre-
sentadora de televisao disse ainda que o publi-
co tem reagido muito bem a esta parceria: “Fico
muito contente por saber que a minha imagem
aliada a esta marca esta a vender tao bem”.

A Spigi é uma marca de joias portuguesa lanca-
da em 2016, que conta com um background de

mais de 30 anos de experiéncia no setor da joa-

Iharia em Portugal. Por ser uma marca jovem,
inspira-se na mulher cosmopolita e sofisticada
apostando em designs modernos e atrativos,
de forma a que cada peca tenha a sua pro-
pria personalidade. “As nossas joias sao feitas
em ouro de diversas cores - amarelo, branco e
rosa - contemplando também diversas texturas
e pedras preciosas. Inspirada nos elementos
da natureza que marcam a nossa vida, a Spigi
divide-se em diferentes linhas, nomeadamente
terra, ar, fogo e agua. E, como damos extre-
ma importancia a qualidade das nossas joias,
apostamos na criacao de produtos em ouro de
19,25K e 9K", assume Tiago Gongalves, gestor
da marca Spigi.

web: www.spigi.pt; www.facebook.com/spigibyluiseana | tel.: (+351) 217 150 473 | e-mail: geral@luiseana.pt

JoiaPro 74 www.facebook.com/joiapro
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Lacos Eternos

A Lagos Eternos, que também integra o porte-
folio da Luis & Ana Lda., é uma marca recente
no mercado nacional, mas que conta com mais
de 30 anos de conhecimento e experiéncia no
mundo da joalharia nacional e internacional.
“Na Lacgos Eternos dedicamo-nos exclusivamen-
te ao fabrico de aliangcas de casamento e anéis
de noivado. Contamos com diversos tipos de
aliancas e anéis em ouro amarelo, ouro branco,
ouro rosa, bicolor, diamantadas e tradicionais.

Os nossos produtos sao feitos em trés tipos de
ouro: 19,25k, 14k e 9k. A Lacos Eternos distin-
gue-se por ser uma marca moderna mas com
experiéncia. Orgulhamo-nos de ter uma vasta
oferta de aliangas e anéis de noivado, com os
mais diversos estilos, desde os mais modernos
até aos mais classicos. Estamos constantemente
de olhos postos na vanguarda do setor, pois sé
assim podemos trazer até aos nossos clientes as
melhores joias”, assumiu Tiago Gongalves. «

web: www.lacoseternos.pt; www.facebook.com/lacoseternosbyluiseana | tel.: (+351) 217 150 473 | e-mail: geral@luiseana.pt

JoiaPro 74 www.joiapro.com
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Formacao em
joalharia

Centro de Formacao da APIO
Rua Martim Vaz 38-40

1150-223 Lisboa

tel.: (+351) 213 469 820

web: www.apio.pt

ESAD - Escola Superior

de Artes e Design

Avenida Calouste Gulbenkian

4460-268 Senhora da Hora - Matosinhos
tel.: (+351) 229 578 750

web: www.esad.pt

Cindor — Centro de Formacao
Profissional da Industria da
Ourivesaria e Relojoaria

Rua Padre Augusto Maia, 12

4420-245 Gondomar

tel.: (+351) 224 662 430

web: www.cindor.pt

Ar.Co — Centro de Arte &
Comunicacao Visual

Rua de Santiago, 18

1100-494 Lisboa

tel.: (+351) 218 801 010

web: www.arco.pt

Centro de Joalharia de Lisboa
Rua Francisco Lazaro, 1
1150-164 Lisboa

tel.: (+351) 213 929 673/ (+351) 916 229 417

web: www.centrodejoalhariadelisboa.com

formacao

Engenho & Arte — Escola de
Joalharia Contemporanea
Rua Faria Guimaraes, 619

4200-491 Porto

tel.: (+351) 225 090 577

web: www.engenhoearte.com

Escola Artistica Soares dos Reis
Rua Major David Magno

4000-191 Porto

tel.: (+351) 225 371010

web: www.essr.net

GemsValue - Escola
Profissional de Gemologia
Praca Amalia Rodrigues, 4A

Santa Iria de Azbia

2690-186 Lisboa

tel.: (+351) 964 410 011 / (+351) 217 160 523
web: www.gemsvalue.com

Atelier de Joalharia

Rua do Registo Civil, 6

2800-192 Almada

tel.: (+351) 212 768 586

web: www.atelier-de-joalharia.com.pt

JoiaPro 74 www.facebook.com/joiapro
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ARQUITECTURA . DESIGN DE ESPACOS . CONSTRUCAO . REMODELACAO

A ERN ConstrugGes é uma empresa que aparece no mercado em 2009.
Desenvolve as suas actividades nas areas da Arquitetura, Projectos de R
Especialidades, Design de espagos comerciais e interiores, remodelacao
de interiores e construgao.

ORIGINALIDADE DO PROJECTO . ADAPTABILIDADE DO ESPACO +351229 371 379
PROPOSTA E ESCOLHA DE MATERIAIS . TEMPO DE EXECUGAO WWW.ERN.COM.PT



Be there when the world’s most important watch and
jewellery brands present their latest innovations and creations.

BASELWORLD: THE PREMIERE SHOW
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